Centrala teman for sammanstéllning av konsortium

Initial planering
Marknadspotential
Kundens/anvandarens behov
Utvecklingsutmaning

Initial malsattning

Initial mission och vision
Konsortiets vidd och granser
Initiala antalet partners

Centralt kunnande och férmagor
Andra resurser

Preliminar affarsmodell och strategi
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Partnerval

Partner profiler

Partner malsattningar och énskemal
Partner mervarde

Nyckelresursser

Kunnande och férmagor
Nyckelpersonernas erfarenhet
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Linjering och konsolidering
Huvudmalsattning
Mission och vision
Strategi
Affarsmodell
Brand image

Roller och ansvarsomraden
Resursallokering
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O Lednings- och driftsmodell

U Regler och rutiner

O Overenskommelser och kontrakt
U Informations / kunskapsutbyte

O Oppen och aktiv kommunikation

O Jamstalldhet mellan partners

U Gemensamt beslutsfattande / Centrala beslutsfattarna
U Fardiga metoder for konfliktlésning

O Delad finansiell risk och beléning

O Ekonomisk transparens

O Sponsorer

O Styrgrupp

U KPIs, prestandadvervakning
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